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Si-hay balanza, no se desnivelan los platillos

Si hay justicia, jhela aqui!

Morir lo imprescindible, sin pasarse de la raya.
Y, del resto salvado, rebrotar lo necesario.

También nosotros sabemos dividirnos, es verdad.
Pero sélo en cuerpo y en susurro que se quiebra.
En cuerpo y en poesia.

La garganta a un lado; al otro, la risa,
ligera y al pronto sofocada.

Aqui, oprimido, el corazon; allda non omnis moriar,
solo tres palabras, tres plumas al vuelo.

El abismo no nos escinde.
El abismo nos rodea.

Wislawa Szymborska






INDICE

ABREVIATURAS ..oeoeeeeeeeeeeeeeeseesesessessassessassassassssassssassassassans 13
PROLOGO ....cceoeeeeeeeeeeeeeesesssssssssssssssssssssessesssssssssssssasssssassassaseases 15

I PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA:
HONRA E IMAGEN DEL IMPUTADO EN JUICIOS ABIERTOS A
LA DISCUSION PUBLICA ..eeoeeeeeeeeeeeeeeeesvesesssssesessassssssessasssseses 21

A.INTRODUCCION: LA PUBLICIDAD Y LOS MEDIOS DE
COMUNICACION EN LOS PROCESOS JUDICIALES PENALES ... 23

B. LOS DERECHOS USUALMENTE AFECTADOS EN LA
PRACTICA DE LA PUBLICIDAD JUDICIAL: UNA DELIMITACION

ALDERECHO A LA PRIVACIDAD, LA HONRA E IMAGEN ............. 29
1. DERECHO A LA PRIVACIDAD ...ociiiiieiiiiieiieeetee e 29
A) DERECHO A LA PROPIA IMAGEN ....cocoiiiiiiicnieeeesee e 31

2. DERECHOALAHONRA L. 32

C. LA PRESUNCION DE INOCENCIA: EL DERECHO QUE NO ES
POSIBLE DE VULNERAR POR PARTICULARES. LEGITIMACION

ACTIVADELPRINCIPIO ..ot 37
1. LA PRESUNCION DE INOCENCIA EN LOS JUICIOS
PARALELOS ..o 37

2. CONCEPTUALIZACION DEL PRINCIPIO DE PRESUNCION DE
INOCENCIA L. e 38



3. DESTINATARIO DE LA NORMA DE PRESUNCION

DEINOCENCIA oo, 40
11 LA PUBLICIDAD JUDICIAL:
UNA REVISION DOGMATICA Y JURIDICA .e.eeeeeeeeeeeereresnennns 47
A ELPRINCIPIO DE PUBLICIDAD JUDICIAL: FUNDAMENTO Y
FUNCION TEORICA oo, 47
1. FUNDAMENTO DE LA PUBLICIDAD DEL PROCESO ..o 47
2. LA FUNCION DUAL DE LA PUBLICIDAD: LEGITIMACION
Y PREVENCION ..o 50
3. LA PUBLICIDAD COMO GARANTIA EN EL PROCESO PENAL: LA
SUFICIENCIA DEL PRINCIPIO oo 52

B. LAPUBLICIDAD JUDICIALEN EL DERECHO PROCESAL

PENALCHILENO ...ooiiiii e 56
1. LA PUBLICIDAD JUDICIALCOMO PILAR DE LA REFORMA .............. 56
2. FUENTES, DESARROLLO LEGISLATIVO Y APLICACION ................... 57

A) MAPA GENERAL DE LAS FUENTES NORMATIVAS EN
MATERIA DE PUBLICIDAD ...cooviiiiiiiciiiieiteccteeee e 57
B) LA BIDIMENSIONALIDAD DE LA PUBLICIDAD EN EL
PROCESO PENALCHILENO .....cooiiiiiiccecce 59
3. ARTICULO 289 DEL CPP COMO REGLA GENERAL DE
PUBLICIDAD EN MATERIA PENAL ..o 63
A) HISTORIADE LANORMA ..ot 63
B) LA DISCRECIONALIDAD Y EL VACIO DEL ARTICULO 289 ................ 67
4. DEFICIENCIA (VACIOS) DE LA NORMA: LA REGULACION DE LA
PUBLICIDAD A TRAVES DE ACTAS DE LA CORTE SUPREMA ........ 69
A) ;QUE SON LOS AUTOS ACORDADOS? AUTOS ACORDADOS
COMO INSTRUMENTO JURIDICO PRODUCTOR DENORMA............. 69
B) AUTOS ACORDADOS EN MATERIA DE PUBLICIDAD ......cccccovveueunnee 71

[. AUTOS ACORDADOS EN ELANTIGUO MODELO ......ccocuivrcinee 71



1. ACTA N 2842009 ..ottt 75

I ACTANOC 44-2022 ..o 78
[V. AUTO ACORDADO 1642024 ......ooeeeeieeieeieeee e 83

C) CUESTIONAMIENTO DE LOS AUTOS ACORDADOS COMO
FUENTES DEDERECHO ....ccooiiiii e 85
5.0TROS AVANCES EN MATERIA DE PUBLICIDAD .....cccccciniiinnnn. 87
A) LEY N°21.057 Y LA PROTECCION DE NNA EN AUDIENCIAS ............ 87

B) LEY N°21.523 Y SU MODIFICACION A LA LEY DE PRENSA (“LEY
ANTONIA") 90

C) PROPUESTA DE REFORMA AL ARTICULO 289 DEL CODIGO

PROCESAL PENAL ..ottt 94
6. DESARROLLO JURISPRUDENCIAL EN MATERIA
DE PUBLICIDAD ..ot 97

A) PRIMACIA DEL DERECHO A INFORMAR EN CASO DE INVES-
TIGACION EN CURSO, POR SOBRE LA PRIVACIDAD Y LA HONRA...97

B) PRIMACIA DEL DERECHO A LA INFORMACION POR SOBRE EL
DERECHO AL OLVIDO POR EL CRITERIO DE INTERES PERIO-
DISTICO oo 99

C) LAS LIMITACIONES CAUTELARES DE LA PROHIBICION DE IN-
FORMAR A FAVOR DE PROTEGER LA PRIVACIDAD Y LAHONRA
NO ENCUENTRAN ASIDERO EN NUESTRA LEGISLACION............... 100

D) NO ES POSIBLE RESPONSABILIZAR A CANAL DE TELEVISION
POR TRANSMITIR EL ACTA INTEGRA DE DELIBERACION DE
SENTENCIA, AUN CUANDO INVOLUCRE DELITOS SEXUALES
Y DERECHOS DE MENORES, POR CUANTO NO SEHIZO VALER
EN EL PROCESO DICHOS ELEMENTOS ..o 102

E) LA PUBLICIDAD ES LA REGLA GENERAL, POR LO QUE UNA
PROHIBICION GENERAL DE INGRESO DE PERIODISTAS NO
ESTA PERMITIDA ..o 104

F) EL ARTICULO 289 DEL CODIGO PROCESAL PENAL COMO NOR-
MA DIRECTIVA EN LA PUGNA ENTRE LA LIBERTAD PERIODIS-
TICAY LAPRIVACIDAD ...cooiiiiiiiiiiciciee 105



7.CASO HIJITUS: UN EJEMPLO ACERCA DEL PELIGRO DE LA FALTA
DE REGULACION DE LA PUBLICIDAD DEL PROCESO PENAL ........ 107

11l MANEJO REACTIVO DE LA TENSION ENTRE HONRA Y
PUBLICIDAD: ELCASO CHILENO ........occeurerrienrcecncennisesnencanes m

A.CASO EJEMPLIFICADOR: HIJITUS Y LAS ACCIONES DE PRO-
TECCION DE DERECHOS FUERA DEL PROCESO PENAL ........... 12

1. RECURSO DE PROTECCION: CONDENA PUBLICA COMO LIMITE
A LA LIBERTAD DE EMITIR OPINION E INFORMAR: HIJITUS V/S
SCHILLING ET AL: oo, 112

2. ABSOLUCION EN SEDE PENAL: CONSIDERACIONES DEL TRIBU-
NAL SOBRE LA MEDIATIZACION Y LA FALTA DE OBJETIVIDAD

DEL MINISTERIO PUBLICO .....oovoooveceeeeeeeeeeee e 15
3. LA RESPONSABILIDAD DEL MINISTERIO PUBLICO EN EL CASO:
HINITUS V/S ELFISCO DE CHILE ..o 118

4. INDEMNIZACION DE PERJUICIOS POR RESPONSABILIDAD
EXTRACONTRACTUAL POR HECHOS EMITIDOS CON RIBETES
SENSACIONALISTAS: HIJITUS VIS TUN oot 123

5. INDEMNIZACION DE PERJUICIOS POR RESPONSABILIDAD
EXTRACONTRACTUAL POR EXPOSICION ANTE LA OPINION
PUBLICA ..o 126

B. LOS EFECTOS DE LA PUBLICIDAD RESPECTO DE LA VICTIMA:
ELCASO NABILA oottt 128

IVDERECHO COMPARADOY LAS LIMITACIONES
RAZONABLES A LA PUBLICIDAD .......eereeinnencncnsneensnennnns 133

V CONCLUSIONES Y UNA PROPUESTA DE CRITERIOS DE
LEGE FERENDA PARA LA PUBLICIDAD JUDICIAL
EN EL PROCESO PENAL CHILENO ........ccovvvvierrrennncnnnennnesenns 139

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS ........cooovvervrmnnrrreanensssasesssssenns 147



AA
Art.
CNTV
CcoT
CpPP
CPR
CS
PJUD

ABREVIATURAS

Auto Acordado

Articulo

Consejo Nacional de Television

Cédigo Organico de Tribunales

Cédigo Procesal Penal

Constitucion Politica de la Republica de Chile
Corte Suprema

Poder Judicial






PROLOGO

La publicidad judicial y su delimitacion se perfilan hoy como
uno de los grandes problemas del derecho procesal contemporaneo.
Las transformaciones en la relacion entre justicia y opinién publica
han impactado de manera particular al proceso penaly, en especial,
aljuicio oral y pablico que constituye su nicleo legitimador. Ante la
masificacién de las posibilidades de creaciény difusion de contenidos
atravésde lasredessociales, y frente al surgimiento del fenémeno de
los “juicios paralelos”, la publicidad no puede concebirse Ginicamente
como una garantia o principio procesal. Cada vez adquiere mayor
relevancia atender a los riesgos que plantea para bienes juridicos
tan fundamentales como la privacidad, la honra y la presuncién de
inocencia, entre otros. El escenario actual exige repensarel alcance de
la publicidad, examinar criticamente sus limitesy buscar un equilibrio
que permita preservar sus ventajasy, al mismo tiempo, contener sus
riesgos. En las paginas de este libro, Francisca Valencia Arias ofrece
una contribucién pionera a ese desafio en el contexto del derecho
procesal penal chileno.

La obra se concibi6 en el marco del Fondecyt Iniciacién
11220600: “La justicia en vitrina, un estudio dogmatico sobre los
riesgos de la publicidad judicial y suadecuada limitacién”, ejecutado
entre 2022y 2025, del cual el autor de este prélogo fue investigador
responsable. Este proyecto buscaba la actualizacién del principio de
publicidad en distintas areas del derecho procesal. Valencia Arias
asumio la responsabilidad de investigary elaborar una tesis bajo mi
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direccién sobre la publicidad en el proceso penal chileno. El resulta-
do fue una memoria de pregrado de excelencia, galardonada con el
Premio Manuel Egidio Ballesteros 2024 del Departamento de Dere-
cho Procesal de la Facultad de Derecho de la Universidad de Chile.
Me alegra profundamente que, con la publicacién de este libro, las
valiosas contribuciones dogmaticas de la obra queden al alcance de
un pablico mas amplio.

Entre los multiples aportes del trabajo de Valencia, me limitaré
a destacar solo algunas reflexiones, particularmente notables si se
considera que provienen de una jurista que recién inicia su carrera
académica. Desde un principio, la autora aborda el tema en térmi-
nos de una tensién constitutiva entre el principio de publicidad y
los bienes juridicos que suelen verse afectados por él. Este enfoque
permite evitar de inicio las miopias de posturas comprometidas en
forma absoluta o desmesurada con el valor de la publicidad, o con
intereses particulares de confidencialidad. En sus paginasiniciales, la
autora reconstruye la progresiva mediatizacién de losjuicios penales
en Chile, mostrando, con datos y ejemplos, cdmo ha evolucionado la
cobertura de los procesos de mayor connotacién publica. Este marco
de analisis le permite delimitar con precision los intereses en juego
—privacidad, imagen, honra, presuncién de inocencia—adoptando
una primera toma de postura: los particularesy los medios de comu-
nicacién carecen de la aptitud juridica para vulnerar la presuncion
de inocencia, considerando que tampoco estan en condiciones de
desvirtuarla (sin excluir la responsabilidad de los particulares por la
afectacion de otros derechos). Incluso quien objeta esta tesis, debe
reconocer que aportaa precisar los términos de discusion en torno al
alcance de la presuncién de inocencia como normade tratoy su rela-
cién con otros bienesjuridicos, especialmente el derechoala honray
privacidad de los imputados en las fases iniciales del proceso penal.

Elndcleo del trabajo lo constituye el analisis detallado del prin-
cipio de publicidad de juicio en el proceso penal. La autora examina
sus fundamentos doctrinales, entre los cuales destaca las funciones
de legitimacién y prevencién, para luego aclarar el desarrollo de
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la normativa positiva relacionada con la publicidad, con especial
atencion al articulo 289 del Cédigo Procesal Penal. Nuevamente, el
lector se beneficia de una lectura critica de dicha disposicion, cuyo
mérito radica en especificar con claridad sus insuficiencias: la au-
sencia de criterios explicitos para limitar la publicidad, la concesién
de un margen excesivo de discrecionalidad y la relegacion de las
restricciones a la iniciativa de las partes. Esta revision de las normas
legales se complementa con una exposicion de los autos acordados
dictados por la Corte Suprema en materia de publicidad. Se devela
cémo el propio Poder Judicial ha debido llenar vacios regulatorios
adoptando reglas de interacciéon con los medios de comunicacién
y de resguardo de los intereses de los intervinientes. Aqui la autora
entrega una genealogia normativa de singular detalle, que abarca
desde las primeras regulaciones del siglo XX hasta las reformas
legislativas mas recientes.

Un tercer aporte innovador es la distincién entre un manejo
reactivoy un manejo preventivo de los riesgos de la publicidad. Mien-
tras el primero depende de acciones posteriores, como las demandas
civiles por afectaciones de la honra, el segundo se proyecta en el
disefio mismo de las reglas procesales para evitar la vulneracién de
derechos antes de que ocurra. Esta lectura, que atraviesatodalaobra,
permite replantear el debate mas alla de las visiones tradicionales
que conciben la publicidad como principio procesal sujeto a excepcio-
nes. Enlugarde eso, la autora muestra que existen diferentes formas
de estructurar el control de la publicidad y propone privilegiar una
regulacion procesal preventiva, que evite que los abusos mediaticos
erosionen la legitimidad del sistema de justicia.

En sus conclusiones, la autora formula algunas propuestas
concretas para el desarrollo de la publicidad en el proceso penal:
fortalecer la iniciativa judicial en las decisiones sobre medidas res-
trictivas a la publicidad, diferenciar distintos niveles de suficiencia
del principio, impulsar adecuadamente la anonimizacién y evitar
la fragmentaciéon normativa. Se trata de propuestas que sin duda
enriquecen el debate en torno a la publicidad penal, sea frente a
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reformas legislativas, sea para lograr un mejor ajuste dogmatico de
la normativa vigente.

Estaseleccion de momentos destacados del libro permite anti-
ciparque lacomunidadjuridica se beneficiara de laobraen distintos
niveles. En primer lugar, el lector interesado en conocer la evolucién
de la publicidad judicial encontrara aqui una sistematizacién de
abundante material normativo, jurisprudencial y doctrinal, presen-
tada en un formato que no solo orienta en el plano descriptivo, sino
que ademas ofrece categorias analiticas atiles. En segundo lugar,
quien busque una mirada critica hallard un enfoque que no se limita
a reproducir definiciones abstractas e inertes, sino que se construye
como un itinerario de problemas y alternativas de solucién. Final-
mente, la obra ofrece propuestas que destacan por su originalidad.
No se conforma con reiterar los argumentos tradicionales, sino que
se atreve a cuestionarlos y a plantear alternativas. En su conjunto,
se trata de un trabajo que conjuga solidez analitica con sensibilidad
frente a los desafios actuales, y que sin duda es de interés para abo-
gadasy abogados especializados en derecho procesal, pero también
para toda persona preocupada por la relacién entre justicia, medios
y ciudadania. Al recorrer sus paginas, el lector descubre no solo una
radiografia critica del estado actual de la regulacién en Chile, sino
también la apertura de caminos para pensar en futuras reformas.

No deja de impresionar que estos aportes tengan su origen
en una tesis de pregrado. Se trata, sin duda, de una expresion de la
excepcional disciplina, creatividad y claridad analitica de la autora.
Al mismo tiempo, muestra como la Facultad de Derecho de la Univer-
sidad de Chile genera espacios de debate de alta calidad a partir de
las inquietudes intelectuales de sus estudiantes, en coherencia con
unideal universitario que vincula docencia e investigacion. Este libro
es, por lo tanto, también testimonio de los frutos de una apuesta por
difundiry estimular voces jovenes en la discusion procesal.
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Por ello, presento con entusiasmo este libro, convencido de
que representa una innovadora contribucién a la doctrina procesal
y que es, ademas, un ejemplo de cdmo la investigacién universitaria
puede trascender el dambito académico inmediato para convertirse en
uninsumo valioso parajueces, legisladores, abogadosy estudiantes.
Invito al lector a adentrarse en estas paginas con espiritu critico y
abierto, seguro de que encontrard ideas que anticipan los debates
procesales de los proximos afos.

Thomas Vogt Ceisse
Profesor de Derecho Procesal, Universidad de Chile
Doctor en Derecho, Rheinische Friedrich-Wilhelms-Universitiat Bonn

Abogado, Universidad de Chile



