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(…) 

Si hay balanza, no se desnivelan los platillos 
Si hay justicia, ¡hela aquí! 
 
Morir lo imprescindible, sin pasarse de la raya. 
Y, del resto salvado, rebrotar lo necesario. 
 
También nosotros sabemos dividirnos, es verdad. 
Pero sólo en cuerpo y en susurro que se quiebra. 
En cuerpo y en poesía. 
 
La garganta a un lado; al otro, la risa, 
ligera y al pronto sofocada. 
 
Aquí, oprimido, el corazón; allá non omnis moriar, 
sólo tres palabras, tres plumas al vuelo. 
 
El abismo no nos escinde. 
El abismo nos rodea.

Wislawa Szymborska 
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PRÓLOGO

La publicidad judicial y su delimitación se perfilan hoy como 
uno de los grandes problemas del derecho procesal contemporáneo. 
Las transformaciones en la relación entre justicia y opinión pública 
han impactado de manera particular al proceso penal y, en especial, 
al juicio oral y público que constituye su núcleo legitimador. Ante la 
masificación de las posibilidades de creación y difusión de contenidos 
a través de las redes sociales, y frente al surgimiento del fenómeno de 
los “juicios paralelos”, la publicidad no puede concebirse únicamente 
como una garantía o principio procesal. Cada vez adquiere mayor 
relevancia atender a los riesgos que plantea para bienes jurídicos 
tan fundamentales como la privacidad, la honra y la presunción de 
inocencia, entre otros. El escenario actual exige repensar el alcance de 
la publicidad, examinar críticamente sus límites y buscar un equilibrio 
que permita preservar sus ventajas y, al mismo tiempo, contener sus 
riesgos. En las páginas de este libro, Francisca Valencia Arias ofrece 
una contribución pionera a ese desafío en el contexto del derecho 
procesal penal chileno.

La obra se concibió en el marco del Fondecyt Iniciación 
11220600: “La justicia en vitrina, un estudio dogmático sobre los 
riesgos de la publicidad judicial y su adecuada limitación”, ejecutado 
entre 2022 y 2025, del cual el autor de este prólogo fue investigador 
responsable. Este proyecto buscaba la actualización del principio de 
publicidad en distintas áreas del derecho procesal. Valencia Arias 
asumió la responsabilidad de investigar y elaborar una tesis bajo mi 



16  |  Francisca Valencia Arias

dirección sobre la publicidad en el proceso penal chileno. El resulta-
do fue una memoria de pregrado de excelencia, galardonada con el 
Premio Manuel Egidio Ballesteros 2024 del Departamento de Dere-
cho Procesal de la Facultad de Derecho de la Universidad de Chile. 
Me alegra profundamente que, con la publicación de este libro, las 
valiosas contribuciones dogmáticas de la obra queden al alcance de 
un público más amplio.

Entre los múltiples aportes del trabajo de Valencia, me limitaré 
a destacar solo algunas reflexiones, particularmente notables si se 
considera que provienen de una jurista que recién inicia su carrera 
académica. Desde un principio, la autora aborda el tema en térmi-
nos de una tensión constitutiva entre el principio de publicidad y 
los bienes jurídicos que suelen verse afectados por él. Este enfoque 
permite evitar de inicio las miopías de posturas comprometidas en 
forma absoluta o desmesurada con el valor de la publicidad, o con 
intereses particulares de confidencialidad. En sus páginas iniciales, la 
autora reconstruye la progresiva mediatización de los juicios penales 
en Chile, mostrando, con datos y ejemplos, cómo ha evolucionado la 
cobertura de los procesos de mayor connotación pública. Este marco 
de análisis le permite delimitar con precisión los intereses en juego 
—privacidad, imagen, honra, presunción de inocencia— adoptando 
una primera toma de postura: los particulares y los medios de comu-
nicación carecen de la aptitud jurídica para vulnerar la presunción 
de inocencia, considerando que tampoco están en condiciones de 
desvirtuarla (sin excluir la responsabilidad de los particulares por la 
afectación de otros derechos). Incluso quien objeta esta tesis, debe 
reconocer que aporta a precisar los términos de discusión en torno al 
alcance de la presunción de inocencia como norma de trato y su rela-
ción con otros bienes jurídicos, especialmente el derecho a la honra y 
privacidad de los imputados en las fases iniciales del proceso penal. 

El núcleo del trabajo lo constituye el análisis detallado del prin-
cipio de publicidad de juicio en el proceso penal. La autora examina 
sus fundamentos doctrinales, entre los cuales destaca las funciones 
de legitimación y prevención, para luego aclarar el desarrollo de 
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la normativa positiva relacionada con la publicidad, con especial 
atención al artículo 289 del Código Procesal Penal. Nuevamente, el 
lector se beneficia de una lectura crítica de dicha disposición, cuyo 
mérito radica en especificar con claridad sus insuficiencias: la au-
sencia de criterios explícitos para limitar la publicidad, la concesión 
de un margen excesivo de discrecionalidad y la relegación de las 
restricciones a la iniciativa de las partes. Esta revisión de las normas 
legales se complementa con una exposición de los autos acordados 
dictados por la Corte Suprema en materia de publicidad. Se devela 
cómo el propio Poder Judicial ha debido llenar vacíos regulatorios 
adoptando reglas de interacción con los medios de comunicación 
y de resguardo de los intereses de los intervinientes. Aquí la autora 
entrega una genealogía normativa de singular detalle, que abarca 
desde las primeras regulaciones del siglo XX hasta las reformas 
legislativas más recientes.

Un tercer aporte innovador es la distinción entre un manejo 
reactivo y un manejo preventivo de los riesgos de la publicidad. Mien-
tras el primero depende de acciones posteriores, como las demandas 
civiles por afectaciones de la honra, el segundo se proyecta en el 
diseño mismo de las reglas procesales para evitar la vulneración de 
derechos antes de que ocurra. Esta lectura, que atraviesa toda la obra, 
permite replantear el debate más allá de las visiones tradicionales 
que conciben la publicidad como principio procesal sujeto a excepcio-
nes. En lugar de eso, la autora muestra que existen diferentes formas 
de estructurar el control de la publicidad y propone privilegiar una 
regulación procesal preventiva, que evite que los abusos mediáticos 
erosionen la legitimidad del sistema de justicia.

En sus conclusiones, la autora formula algunas propuestas 
concretas para el desarrollo de la publicidad en el proceso penal: 
fortalecer la iniciativa judicial en las decisiones sobre medidas res-
trictivas a la publicidad, diferenciar distintos niveles de suficiencia 
del principio, impulsar adecuadamente la anonimización y evitar 
la fragmentación normativa. Se trata de propuestas que sin duda 
enriquecen el debate en torno a la publicidad penal, sea frente a 
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reformas legislativas, sea para lograr un mejor ajuste dogmático de 
la normativa vigente.

Esta selección de momentos destacados del libro permite anti-
cipar que la comunidad jurídica se beneficiará de la obra en distintos 
niveles. En primer lugar, el lector interesado en conocer la evolución 
de la publicidad judicial encontrará aquí una sistematización de 
abundante material normativo, jurisprudencial y doctrinal, presen-
tada en un formato que no solo orienta en el plano descriptivo, sino 
que además ofrece categorías analíticas útiles. En segundo lugar, 
quien busque una mirada crítica hallará un enfoque que no se limita 
a reproducir definiciones abstractas e inertes, sino que se construye 
como un itinerario de problemas y alternativas de solución. Final-
mente, la obra ofrece propuestas que destacan por su originalidad. 
No se conforma con reiterar los argumentos tradicionales, sino que 
se atreve a cuestionarlos y a plantear alternativas. En su conjunto, 
se trata de un trabajo que conjuga solidez analítica con sensibilidad 
frente a los desafíos actuales, y que sin duda es de interés para abo-
gadas y abogados especializados en derecho procesal, pero también 
para toda persona preocupada por la relación entre justicia, medios 
y ciudadanía. Al recorrer sus páginas, el lector descubre no solo una 
radiografía crítica del estado actual de la regulación en Chile, sino 
también la apertura de caminos para pensar en futuras reformas.

No deja de impresionar que estos aportes tengan su origen 
en una tesis de pregrado. Se trata, sin duda, de una expresión de la 
excepcional disciplina, creatividad y claridad analítica de la autora. 
Al mismo tiempo, muestra cómo la Facultad de Derecho de la Univer-
sidad de Chile genera espacios de debate de alta calidad a partir de 
las inquietudes intelectuales de sus estudiantes, en coherencia con 
un ideal universitario que vincula docencia e investigación. Este libro 
es, por lo tanto, también testimonio de los frutos de una apuesta por 
difundir y estimular voces jóvenes en la discusión procesal.
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Por ello, presento con entusiasmo este libro, convencido de 
que representa una innovadora contribución a la doctrina procesal 
y que es, además, un ejemplo de cómo la investigación universitaria 
puede trascender el ámbito académico inmediato para convertirse en 
un insumo valioso para jueces, legisladores, abogados y estudiantes. 
Invito al lector a adentrarse en estas páginas con espíritu crítico y 
abierto, seguro de que encontrará ideas que anticipan los debates 
procesales de los próximos años.

Thomas Vogt Geisse

Profesor de Derecho Procesal, Universidad de Chile

Doctor en Derecho, Rheinische Friedrich-Wilhelms-Universität Bonn

Abogado, Universidad de Chile


